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KATA PENGANTAR 
Ketua Panitia Pelaksana 

 
 

 
Assalamu’alaikum, Wr. Wb. 
 
Selamat datang seluruh peserta Seminar Nasional FMI ke 10 
di Palembang yang berasal dari hampir sebagian besar 
provinsi di Republik Indonesia. Kegiatan Seminar FMI ke-10 
mempunyai tema Innovation, Technologyand Social Science 
dalam Era Disruption yang dilaksanakan selama 2 hari,  dari 
tanggal 7 sampai dengan 8 Nopember 2018. Hari pertama dari 
kegiatan Seminar Nasional FMI ini akan diisi dengan 
serangkaian kegiatan mulai dari seminar dan  konferensi dan  
sedangkan hari kedua akan diisi dengan workshop dan 
pengabdian kepada masyarakat dan lalu ditutup dengan 
kegiatan city tour. 

 
Melalui kesempatan ini, kami melaporkan bahwa jumlah paper yang masuk ke panitia sebanyak 
690 paper dari 152  Perguruan Tinggi di Indonesia dan 4 instansi pemerintah. Jumlah paper yang 
akan dipresentasikan pada Seminar Nasional FMI ke-10 berjumlah 518 paper dengan jumlah 
peserta sebanyak 588 peserta. Adapun kegiatan pengabdian kepada masyarakat yang akan 
dilaksanakan adalah Penanaman Pohon di Taman Purbakala Palembang. Penanaman pohon 
ditujukan agar taman purbakala yang merupakan salah situs peninggalan zaman Kerajaan 
Sriwijaya dapat menjadi lebih hijau sehingga menambah daya tarik bagi wisatawan untuk 
berkunjung ke situs ini dan semoga kegiatan penamanan pohon dapat menjadi amal bagi kita 
semua yang berpartisipasi dalam kegiatan pengabdian ini. 
 
Banyaknya jumlah peserta pada Seminar Nasional FMI ke-10 tidak mengurangi komitmen kami 
untuk berusaha memberikan pelayanan yang terbaik bagi seluruh peserta. Kami berharap, 
Bapak/Ibubangga menjadi bagian dari Kegiatan Seminar Nasional FMI Ke-10 dan juga dapat 
memiliki pengalaman yang berkesan terhadap suasana Kota Palembang baik dari keramahtamaan 
masyarakat Palembang, kuliner khas Palembang dan kerajinan khas Palembang. 
 
Melalui kesempatan ini juga, kami mengucapkan terima kasih kepada FMI korwil Sumatera 
Selatan yang telah memberi kepercayaan kepada panitia untuk melaksanakan seminar Nasional 
ini, dan juga kepada Co Host dan sponsor yang ikut berpartisipasi dalam mensukseskan kegiatan 
seminar FMI Ke-10, serta rekan-rekan panitia yang telah bekerja sejak Bulan Februari 2018 
sampai dengan pelaksanaan seminar ini. Ucapan terima kasih juga kami sampaikan kepada 
Gubenur Sumatera Selatan dan Walikota Palembang yang telah memberikan dukungan untuk 
kelancaran acara ini. 
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Semoga dengan adanya seminar nasional yang dihadiri lebih dari 575 partisipan, dapat 
memberikan kontribusi keilmuan terutama di bidang Manajemen melalui sharing ilmu dan 
pengalaman diantara peserta. Tidak hanya itu, kegiatan ini diharapkan dapat menambah 
networking dan terjalinnya silaturahmi antardosen Manajemen dari seluruh Perguruan Tinggi di 
Indonesia. 
 
Atas perhatiannya terima kasih. Viva Academia! 
 
Wassalamu’alaikum, Wr., Wb. 
 
Ketua Panitia 
 
 
 
 
Dr. Sunda Ariana, M.M., M.Pd. 
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Budi Suryowati 

Anis Khoirunnisa 
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ABSTRACT 
This study aims to find out how the store atmosphere influences the impulse buying of visitors to Café 
Batavia Jakarta. This study uses primary data obtained by distributing questionnaires to 100 visitors Café 
Batavia Jakarta using purposive sampling method sampling technique. The research analytical method 
used is SEM (Structural Equation Modeling) using SmartPLS 3.0 software. The results reveal that store 
atmosphere has an influence on impulse buying visitors Café Batavia Jakarta 
 

ABSTRAK 
Tujuan penelitian ini adalah untuk menganalisis pengaruh store atmosphere terhadap impulse buying. 
Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif, dengan menyebarkan kuesioner terhadap responden 
sebanyak 100 orang yang merupakan konsumen Café Batavia di Jakarta Barat. Teknik penarikan sampel 
dilakukan dengan menggunakan teknik purposive non-probability sampling. Metode analisis yang 
digunakan adalah SEM (Structural Equation Modelling) dengan menggunakan software SmartPLS 3.0. 
Hasil penelitian ini menunjukan bahwa store atmosphere memiliki pengaruh terhadap impulse buying.  
 
   


