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PENDAHULUAN 

Di era yang serba digital seperti saat ini telah memaksa pelaku usaha 

untuk menggunakan internet dalam melakukan kegiatannya. Demikian juga 

dengan sektor industri pariwisata harus dapat memanfaatkan teknologi untuk 

melakukan pemasaran melalui internet. Mempromosikan kota wisata melalui 

media online ini merupakan promosi gratis, murah serta mudah digunakan. 

Berbagai media online yang dapat dimanfaatkan untuk mempromosikan kota 

wisata misalnya melalui whatsapp, tik tok, face book, instagram, blog, vlog 

(youtube) dan lain-lain. 

Pelatihan ini akan diawali dengan pre-test, kemudian penjelasan 

tentang penggunaan digital marketing untuk mempromosikan desa wiata, dan 

dilanjutkan dengan memberikan berbagai contoh kota wisata yang telah 

melakukan promosi melalui digital marketing. Untuk mengukur kemajuan 

pengetahuan para peserta pelatihan, maka diakhir pelatihan akan diberikan 

post-test. 

 
TUJUAN 

Adapun tujuan dari kegiatan ini adalah membuka wawasan tentang 

pemanfaatan digital marketing untuk mempromosikan desa wisata bagi Ibu- 

Ibu Rumah Tangga, Ibu PKK (Pembinaan Kesejahteraan Keluarga) dan 

Kelompok UMKM di RW 04, Kelurahan Pancoran, Kecamatan Pancoran. 

Selain itu juga memberikan berbagai contoh kota wisata yang telah melakukan 

promosi melalui digital marketing. 

 
PESERTA 

Peserta kegiatan ini adalah Ibu Rumah Tangga, Ibu PKK (Pembinaan 

Kesejahteraan Keluarga) dan Kelompok UMKM (Usaha Mikro, Kecil dan 

Menegah) RW 04, Kelurahan Pancoran, Kecamatan Pancoran, Jakarta Selatan. 

Jumlah peserta tercatat sebanyak 30 orang. (daftar hadir terlampir). 
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WAKTU DAN TEMPAT 

Kegiatan ini dilaksanakan pada hari Jumat, tanggal 24 Desember 2021, 

pukul 09.00 –11.30, bertempat di Balai Warga RW 04, Kelurahan Pancoran, 

Kecamatan Pancoran, Jakarta Selatan. 

 
PELAKSANAAN 

Pelaksanaan pengabdian ini hanya dilakukan satu kali dalam bentuk 

ceramah dan workshop secara tatap muka, dengan mematuhi protokol 

kesehatan. Pada saat pelaksanaannya materi dibawakan oleh 2 orang nara 

sumber secara bergantian, yang kemudian dilanjutkan dengan sesi tanya jawab. 

Sebagai nara sumber Ibu Francy menjelaskan penggunaan digital 

marketing untuk mempromosikan kota wisata, dan Bapak Rudi menjelaskan 

berbagai contoh kota wisata yang telah melakukan promosi melalui digital 

marketing. Pelatihan ini diakhiri dengan diskusi dan tanya jawab. Antusias dari 

ibu-ibu peserta pada pelatihan ini sangat besar. Diharapkan setelah pelatihan 

ini para ibu di RW RW 04, Kelurahan Pancoran, Kecamatan Pancoran, Jakarta 

Selatan, dapat menerapkan pengetahuan yang didapat. (bukti pelaksanaan dan 

materi pelatihan terlampir). 

 
NARASUMBER 

Nara sumber kegiatan ini adalah: 

1. Dr Francy Iriani, dosen Prodi Manajemen. 

2. Dr. Rudi Bambang Trisilo, dosen Prodi Manajemen. 
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ANGGARAN 

 

Anggaran Pelaksanaan Abdimas "Pelatihan Dan Pendampingan 

Manajemen Pemasaran: Mempromosikan Kota Wisata Menggunakan 

Digital Marketing” RW 04, Kelurahan Pancoran, 24 Desember 2021, 

Pukul 09.00 – 11.30. 
 

 

No Item Keterangan Quantitas 
 Harga/ unit 

( RP) 
Jumlah 

1 Materi Foto Copy berwarna 30 4 1.000 120.000 

2 Konsumsi Snack Box 30 1 15.000 450.000 

3 Doorprize Voucher Belanja 2 1 100.000 200.000 

4 Transport Transport dalam kota 2 1 100.000 200.000 

      
970.000 



 

 



 

 


