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Kesimpulan
Persepsi Mahasiswa Terhadap Lingkungan Hijau.
1. Pengaruh social dalam lingkungan hijau terkait dengan pengaruh social adalah 

bahwa mereka mengenal produk ramah lingkungan dari teman
2. Secara umum mahasiswa memiliki sikap positip mengenai lingkungan
3. Mahasiswa memiliki kepedulian terhadap lingkungan
4. Persepsi tanggung jawab lingkungan mahasiswa secara umum adalah bahwa 

mereka
bertanggung jawab terhadap lingkungannya
5. Ada kepedulian terhadap citra diri dalam perlindungan lingkungan mahasiswa

Keputusan pembelian hijau mahasiswa.
Berdasarkan analisis data dengan menggunakan partial least square diperoleh hasil 
bahwa diantara variable Pengaruh Sosial,  Sikap Mengenai Lingkungan, Kepedulian 
Citra Diri Dalam Perlindungan Lingkungan, Kepedulian Lingkungan, dan Tanggung 
Jawab Lingkungan hanya variable Pengaruh Sosial dan Sikap Mengenai 
Lingkungan yang berpengaruh signifikan terhadap Perilaku Pembelian Hijau. 
Sedangkan Kepedulian Citra Diri Dalam Perlindungan Lingkungan, Kepedulian 
Lingkungan, dan Tanggung Jawab Lingkungan tidak berpengaruh signifikan 
terhadap Perilaku Pembelian Hijau.

Analisis Perilaku Masyarakat terhadap 
Pembelian Produk Ramah Lingkungan 

menggunakan Stuctural Equation Modelling 

PENELITIAN
HIBAH DAKAB

2018

Penelitian ini bertujuan untuk 
mengetahui tentang perilaku 

masyarakat terhadap pembelian 
produk-produk  ramah lingkungan meliputi sikap, 

kepedulian dan tanggung jawab masyarakat terhadap 
lingkungan, khususnya mahasiswa Universitas Trilogi Jakarta. 

Adapun metode yang akan digunakan dalam penelitian ini adalah 
Stuctural Equation Modelling.  

Hasil penelitian menunjukan bahwa secara umum Mahasiswa setuju 
dalam perilaku pembelian hijau mereka (nilai rata-rata dari seluruh 

pernyataan ini sebesar 3,01). Mereka lebih memilih produk yang ramah 
lingkungan dibandingkan produk yang tidak ramah lingkungan bila kualitas 

produk tersebut mirip, meskipun harganya lebih mahal dibandingkan produk 
yang tidak ramah lingkungan. Ketika mereka ingin membeli sebuah produk, 

mereka selalu memeriksa label/komposisi untuk melihat apakah produk 
tersebut mengandung bahan-bahan yang dapat merusak lingkungan. 

Hasil yang diperoleh dari analisis data dengan menggunakan partial 
least square hanya variable Pengaruh Sosial dan Sikap Mengenai 

Lingkungan yang berpengaruh signifikan terhadap Perilaku 
Pembelian Hijau, sedangkan Kepedulian Citra Diri Dalam 
Perlindungan Lingkungan, Kepedulian Lingkungan, dan 

Tanggung Jawab Lingkungan tidak berpengaruh 
signifikan terhadap Perilaku Pembelian Hijau.

Abstrak

Metode
Penelitian

Jenis data :
Data primer melalui 

penyebaran kuesioner pada 
sampel dari populasi. Populasi pada 

penelitian ini adalah mahasiswa
Universitas Trilogi Jakarta. 

Metode sampling yang digunakan dalam 
penelitian ini adalah non probability sampling 

dengan jenis  purposive sampling. 
Data yang diperoleh dari kuesioner tersebut, 

selanjutnya dianalisis dengan 
menggunakan teknik pemodelan 

statistik SEM PLS.

Rumusan
Masalah

Bagaimana 
pengaruh sosial, sikap 
mengenai lingkungan, 

kepedulian citra diri dalam 
perlindungan lingkungan, 

kepedulian lingkungan, dan 
tanggung jawab lingkungan atas 

Perilaku Pembelian Produk Ramah 
Lingkungan dengan 

menggunakan Structural 
Equation Modelling

The Green Purchase 
Behavior atau perilaku pembelian hijau 

merupakan perilaku pembelian terhadap 
produk-produk yang ramah lingkungan.  Ramah 

lingkungan adalah sesuatu yang tidak merusak alam 
lingkungan di sekitarnya atau suatu program yang tidak 
membuat dampak buruk atau dampak negatif terhadap 

lingkungan sekitar. Lingkungan alam di sekitar  kita merupakan 
tempat kita hidup dan mencari penghidupan . Makanan, minuman, 

dan semua kebutuhan kita berasal dari alam. Pembelian hijau dilakukan 
sebagai usaha untuk meminimalkan dampak negatif terhadap lingkungan 
dengan melindungi sumber daya alam, mengurangi penggunaan energi, 

minimalisir limbah serta meningkatkan kesehatan dan keselamatan.

Survei Global Nielsen 2014 tentang Tanggung Jawab Sosial Perusahaan 
mengumpulkan 30.000 konsumen dari 60 negara menunjukan bahwa  

preferensi konsumen untuk pembelian berkelanjutan naik dari 45% pada 
tahun 2011 menjadi 55% pada tahun 2014.   Hasil survei 

WWF-Indonesia dan Nielsen tahun 2017 menunjukkan sebanyak 
63% konsumen Indonesia bersedia mengkonsumsi produk ramah 

lingkungan. Hal ini menunjukkan peningkatan kesadaran 
konsumen yang signifikan terhadap konsumsi produk 

ramah lingkungan dan mengindikasikan kesiapan 
pasar domestik menyerap produk-produk yang 

diproduksi secara berkelanjutan.
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Evaluasi Outer Model 
 
Hasil Uji Validitas 

 Average Variance Extracted (AVE) Validitas 

Citra Diri 0.618 Valid 

Kepedulian Lingkungan 0.562 Valid 

Pengaruh Sosial 0.560 Valid 

Perilaku Pembelian Hijau 0.554 Valid 

Sikap Mengenai Lingkungan 0.608 Valid 

Tanggung Jawab Lingkungan 0.421 Tidak Valid 
 
Hasil Uji Reliabilitas 

 Cronbach’s Alpha Composite Reliability Reliable 

Citra Diri 0.701 0.823 Reliable 

Kepedulian Lingkungan 0.639 0.793 Reliable 

Pengaruh Sosial 0.743 0.833 Reliable 

Perilaku Pembelian Hijau 0.722 0.829 Reliable 

Sikap Mengenai Lingkungan 0.674 0.822 Reliable 

Tanggung Jawab Lingkungan 0.688 0.783 Reliable 

 

 
Evaluasi Inner Model 
 
Hasil R Square 

 R Square R Square Adjusted 

Perilaku Pembelian Hijau 0.701 0.823 
 
Path Coefficients 

 T Statistcs P Values 

Citra Diri  Perilaku Pembelian Hijau 0.845 0.399 

Kepedulian Lingkungan  Perilaku Pembelian Hijau 0.108 0.914 

Pengaruh Sosial  Perilaku Pembelian Hijau 3.076 0.002 

Sikap Mengenai Lingkungan  Perilaku Pembelian Hijau 2.831 0.005 

Tanggung Jawab Lingkungan  Perilaku Pembelian Hijau 1.521 0.129 
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