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Jabatan dan Unit Kerja

Dr. M. Rizal Taufikurahman (130506)
Maulidian, S.Hut, MM

Dosen Program Studi Agribisnis

Melaporkan kegiatan sebagai berikut:

1. Nama Kegiatan

2. Penyelenggara

Pelatihan Business Branding dan Excellence Company Profile
dalam Pengembangan Usaha Rumah Kreatif Bersatu Nusantara
(RKBN) di Posdaya Pulo Kambing Jakarta Timur

Rumah Kreatif Bersatu Nusantara (RKBN) di Posdaya Pulo
Kambing Jakarta Timur

3. Tempat Pelaksanaan :  Posdaya Pulo Kambing

4, Waktu Pelaksanaan

5. Rangkaian Kegiatan

Kamis, 11 Januari 2018

Adapun kegiatan acara tersebut adalah:

Waktu Kegiatan
Pembukaan
10.00-10.05 Oleh: Panitia
Sambutan Panitia
10.05-10.10 Oleh: Panitia
10.10-10.20 | Pre-test
Membangun Brand dalam Meningkatkan Daya Tarik Bisnis
10.20-10.50 Oleh: Maulidian, MM
10.50-11.05 | Diskusi dan Tanya Jawab
Penyusunan Company Profile sebagai Tool dalam Membangun Citra
11.05-11.35 | Bisnis
Oleh: Dr. M. Rizal Taufikurohman
11.35-11.45 | Diskusi dan Tanya Jawab
11.45-11.55 | Post-test
11.55-12.00 | Do’a dan Penutupan
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6. Deskripsi Kegiatan :

e Kegiatan ini dilatarbelakangi oleh adanya permohonan Posdaya Pulo Kambing
(www.pulokambing.com) untuk dilatih kaitan dengan pengembangan usaha-usahanya:
misalnya Rumah Kreatif Bersatu Nusantara (RKBN), Bank Sampah, Koperasi dan Urban
Farming.

e Sebagai upaya pengembangannya, perlu dilakukan sosialisasi program-program usaha yang
selama ini dilakukan. Untuk itu perlu pengembangan model promosi dan sosialisasi usaha
kepada investor untuk tertarik berkontribusi dalam pengembangan usaha mereka.

e Acara dimulai pada jam 11.00-12.15 dilakukan pembukaan dan pemaparan diskusi bahan
paparan sesi pertama, yang disampaikan pak Maulidian, MM. Dimana Brand menjadi sebuah
keniscayaan untuk membangun posdaya, khususnya produk-produk usaha posdaya.
Selanjutnya dilakukan diskusi dan pelatihan secar langsung bagaimana membuat Brand
setiap usaha yang dikembangkan.

e Berikutnya, jam 12.15-13.00 ishoma. Saat ishoma antara pelatih dan peserta berinteraksi
langsung dalam mengembangkan usahanya. RKBN mengembangkan usaha dengan
pemanfaatan kertas koran bekas untuk menjadi souvenir khas Jakarta/betawi. Seperti
membuat monas, bajaj, mesin kren, dll.

e Setelah ishoma selesai, 13.00-14.00 langsung dilanjutkan dengan materi berikutnya, tentang
pembuatan excellence company profile (CP), usaha yang dikembangkan mereka untuk
menjadi alat dalam promosi dan menarik investor. Diharapkan CP tersebut dapat bermanfaat
dalam mengembangkan usaha yang sedang Pulo Kambing kembangkan. Setelah selesai
materi, lanjutkan dengan praktek dengan membuat CP dengan menggunakan program Ms
Powerpoint. Mereka sangat antusias dalam menerima kegiatan ini.

e Berikutnya, 14.00-14.15 dilakukan diskusi mendalam dan latihan secara langsung dengan
melihat setiap usaha yang sedang dikembangkan selama ini, khususya pada 4 produk usaha
yanga ada.

e Berikutnya, 14.15-14.25 diskusi kembali dan share pengalaman antar-mereka selama ini
dalam pengembangan usaha dan peningkatan brand produk yang mereka kembangkan.

e Kegiatan ditutup oleh dengan membaca doa, dan dilanjutkan dengan foto bersama, 14.25-
14.30.



http://www.pulokambing.com/
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Pernyataan

Demikian laporan ini saya buat dengan sebenar-benarnya agar dapat dimanfaatkan sesuai dengan
peruntukannya.

Jakarta, 15 Januari 2018

Pelaksana 1,

Dr. M. Rizal Taufikurahman

Pelaksana 2,

Maulidian, S.Hut, MM
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Lampiran 1. Surat Undangan

Alamat : JI Swadaya No 1 RT 010 / 02 Komplek PLN Gas Klender
Jakarta Timur 13930, Telp (021) 2246 1474 Email : kbkpk14@gmail.com

S, RUMAH KREATIF BERSATU NUSANTARA

M web : www.pulokambing.com
No : 04/RKBN/X1/2017 Jakarta, 12 Desember2017
Hal : Permohonan Pelatihan Penyusunan Company Profile
Lamp :

Yth, Bapak Dr. M. Rizal Taufikurohman
Dosen Pembimbing Lapang
Jakarta

Dengan Hormat,

Sehubungan dengan pentingnya publikasi dengan suguhkan informasi secara lengkap tentang
kegiatan di Rumah Kreasi Bersatu Nusantara ( RKBN ) agar menjadi daya tarik bagi calon
investor, calon angota dan calon mitra untuk bekerjasama dengan kami yang kegiatannya meliputi
Koperasi, Bank Sampah, Guna Ulang dan Hydroponik maka kami bermaksutd untuk menyusun
Company Profile.

Bersama ini kami kirimkan permohonan Pelatihan Penyusunan Company Profile untuk para
Manager dan Sekretaris.

Demikianlah surat permohonan ini kami buat. Atas perhatian Bapak kami ucapkan terima kasih.

Hormat kami
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Lampiran 2. Surat Tugas Kegiatan
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Lampiran 3. Dokumen Kegiatan
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Lampiran 4. Bahan Paparan (Modul) Kegiatan

MEMBANGUN BRAND DALAM MENINGKATKAN

DAYA TARIK BISNIS
Oleh: Maulidian, MM

Pendahuluan

Brand bukan sekedar logo atau nama perusahaan Anda, melainkan image atau persepsi
seseorang tentang produk atau perusahaan Anda. Brand adalahkombinasi lengkap dari
asosiasi yang orang bayangkan ketika mendengar sebuah nama perusahaan atau produk.
Merek (brand) merupakan salah satu faktor penting dalam kegiatan pemasaran, karena
kegiatan memperkenalkan dan menawarkan produk barang dan atau jasa tidak terlepas dari
merek yang dapat diandalkan. Merek juga merupakan pertimbangan-pertimbangan yang
dilakukan oleh konsumen sebelum mengambil keputusan untuk membeli. Merek merupakan
strategi jangka panjang yang memiliki nilai ekonomis bagi konsumen maupun bagi si pemilik
merek.

Merek merupakan suatu tanda pembeda atas barang atau jasa dari suatu perusahaan dengan
perusahaan lainnya. Sebagai tanda pembeda maka merek dalam satu klasifikasi barang atau
jasa, tidak boleh memiliki persamaan antara satu dengan yang lainnya. Merek atas barang
lazim disebut sebagai merek dagang yaitu merek yang digunakan/ditempelkan pada barang
yang diperdagangkan oleh seseorang atau beberapa orang, atau badan hukum.

Tujuan

Tujuan Instruksional Khusus dari pelatihan dengan topik ini adalah untuk memberikan
pengetahuan dan motivasi kepada UKM dalam membangun brand untuk meningkatkan daya
tarik bisnis dan menciptakan branding untuk meningkatkan persepsi masyarakat tentang
sebuah produk bisnis.
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Membangun BRAND

Dalam Meningkatkan Daya Tarik Bisnis

B N . N .. NN TN

Pelatihan Penyusunan Company Profile dan Business Branding

Di Rumah Kreatif Bersatu Nusantara
Kamis, 11 Januari 2018

= S —

Oleh :
MAULIDIAN, M.M.

Dosen Program Studi Agribisnis Universitas Trilogi/ Entrepreneur

Outline Pelatihan

Pendahuluan

Pengertian BRAND

BRAND Positioning

Strategi Sederhana Membangun BRAND
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Mengakuisi Sari Husada senilai 4T (iT untuk Tangihle Aset dan 5T
untuk ]nhmgihle Aset (Brand SGM Aktif, SGM Eksplor, Lactamil, SGM
Bunda dan Vitalac))

2006

Mmjuul! ke Danone senilai 22T (2T untuk Tangil!f:le Aset dan 20T untuk
Intangible Aset)

Budi Satria Isman
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Melihat kasus di atas, masihkah BRAND itudi

Apa itu BRAND
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Brand bukan....

* Logo

* Merek

+ Tagline atau slogan
* Website

+ lklan

. E:E-;:}gram Brand itu lebih besar

dari itu semua
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Brand adalah #1

Brand adalah lkatan Emosional antara produk
dengan konsumen

#1

Ikatan Emosional dapat terjadi apabila kita dapat
menciptakan NILAI yang relevan bagi konsumen

Contoh:

Anda menjual telpon yang hanya untuk bicara saja,
akan tetapi saat ini yang relevan adalah smartphone
lewat data.
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Brand adalah #2

Brand adalah apa yang orang lain katakan
tentang kita

Brand adalah #3

Brand adalah kepercayaan
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Brand adalah #4

Brand adalah cinta pada gigitan pertama

Brand adalah #5

Brand adalah loyalitas
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Brand adalah #6

Brand adalah memberi nilai tambah

Brand adalah #7

Brand adalah gengsi dan gaya hidup
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Kesimpulan

BRAND adalah

NAMA + MAKNA (VALUE)

CONTOH
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ROLEX became a Brand at the moment
it established emotional connection
between product and consumer.

Rolex offer Value of SUCCESS. Reflects
in its slogan : “ROLEX is the crown to
every achievements”

e O 3 HARLEY DAVIDSON became a Brand
AW at the moment it established emotional
{@; connection between product and
et consumer.
Value that HARLEY DAVIDSON offer is
“FREEDOME"

-

Freedom
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Self Esteem
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STARBUCK became a Brand at the
moment it established emotional
connection between product and
consumer.

Reflects in its slogan : “STARBUCK is the
3rd place between WORK and HOME”

APPLE became a Brand at the moment
it established emotional connection
between product and consumer.

Value that APPLE offers is “SELF
ESTEEM”
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Kunci-Kunci Untuk Kesuksesan Brand

Tahu Mengenai Produk Dan Jasa Anda

Tahu Mengenai Siapa Target atau Audien Produk
Anda

Tahu Mengenai Siapa Pesaing Anda



BRAND STRATEGY

WHO ARE YO UU?
WHY DO YOU MATTER?




i

f{% Universitas Trilogi
) Teknoprenuer, Kolaborasi dan Kemandirian

LAPORAN KEGIATAN

MEMBANGUN BRAND YANG
KUAT MEMBUTUHKAN |
YANG KONSISTEN &
DIKOMUNIKASIKAN SECARA
KONTINYU

BRAND STRATEGY

by, SUBIAKTO R

Positioning
Added = Posisi di
Value benak
Core Value kansume
& PMilal Tambah
DNA s Value Ltama
CET.EEO ry I » Genetika
& Patar

SLOGAN ;
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McDonald's
u B
Pasitioning
= Fastinad
‘ Added Value ;:mn:nazﬁn
. untuk treast and
Care Value et Pty party
‘ ONA = flenyenangkan
. F
Category lacd
= Makanan

SLOGAN : MANALAGI SELAIN DI MC.D

EXPRESSION

5 SENGE, NAME, TAGLIME,
VISUAL IDENTITY

LOGO
NAME
TAGLINE
GRAPHIC
BRAND ELEMENT
COLOUR

TYPOGRAPHY
COMMUNICATION BEHAVIOUR INTERIOR DESIGN
TEMATIE, TAKTIKAL D'I'Nﬁ'ﬂ;;w“
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QUOTES

Jika anda ingin bisnis jangka pendek jualah

Jika anda ingin bisnis jangka

panjang jualah BRAND

TERIMA KASIH

Maulidian
Contact:

™ 081290054873

) Dodie maulidian

& DodiChessin

1 Maulidian@trilegi.ac.id
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PENYUSUNAN COMPANY PROFILE SEBAGAI TOOL

UNTUK MEMBANGUN CITRA BISNIS
Oleh: Dr. M. Rizal Taufikurohman

Pendahuluan

Company profile (Profil perusahaan) adalah laporan yang memberikan gambaran tentang
sejarah, status saat ini, dan tujuan masa depan sebuah bisnis. Sebuah profil perusahaan bisnis
dapat sesingkat satu halaman, atau mengandung data yang cukup untuk mengisi beberapa
halaman. Walaupun ada sejumlah format yang berbeda yang digunakan menyusun sebuah
profil, ada beberapa jenis informasi penting yang wajib disertakan. Setiap jenis laporan profil
perusahaan, informasi kontak selalu disertakan. Informasi kontak mungkin tidak lebih dari
sekedar alamat fisik dan surat untuk kantor pusat perusahaan, atau mungkin termasuk nama
dan alamat dari petugas atau eksekutif tertentu dari perusahaan. Biasanya nomor telepon
dan nomor faks juga dimasukkan dalam data kontak dasar. Dalam beberapa tahun
terakhir, alamat email dan informasi umum juga dianggap penting dalam sebuah profil
perusahaan.

Tujuan

Tujuan Instruksional Khusus dari pelatihan dengan topik ini adalah untuk memberikan
pengetahuan teknik dan tata cara serta motivasi kepada pelaku usaha dalam membuat
company profile perusahaan/lembaga bisnisnya dalam membangun citra bisnis terkait
dengan produk-produk yang dikembangkan.
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Company Profile sebagai Tool
dalam Membangun Citra Bisnis

Dr. M. Rizal Taufikurohman

| Outline

= Apa yang dimaksud Company Profile (CP) €

= Dalam bentuk apa sgja?

= Cara membuat CP yang efektif

= 5 Syarat CP efekiif yang bisa membangun citra
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Apa yang dimaksud Company Profile (CP)2

= Company profile, Business profile, atau profil
Perusahaan merupakan penjelasan mengenai
perusahaan termasuk produknya secara verbal
mavupun grafik yang mengangkat corporate
£ value serta product value serta keunggulan
perusahaandibandingkan pesaing berdasarkan
kedua value di atas.

= Dalam dunia bisnis ada berbagai macam company
profile yang dibuat untuk memenuhi kebutuhan akan

bisnisnya.
» Bentuk-bentuk: powerpoint, cetak, video, website,
interakfif

/

& Dalam bentuk apa saja?
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Company Profile Video

Merupakan bentuk company profile
yang bersifat multimedia karena
merupakan kombinasigambar
bergerck, foto, teks, grafik hingga
suara latar yang disajikan secara

/ menarik. Pada umumnya video

company profile ini berdurasi singkat,
oleh karena itu harus dipikirkan
matang-matang konsep serta kenten
apa yang akan dimasukkan.

httpi/wew.menoreh,net/ 2012/ 10/proflasahopensahoan.himi

https:/ fwww youtube.comfwatchtv=A2W0RyIUAZK
hitps:/ fwww.youtube.com/watch2v=hSIMIBkoywg
https://www.youtube.com/watchev=8R4fqqCjsz4

Salah satu kelebihan company
profile berbentuk website adalah
dari segi jangkauan, karena
nanifinya website Anda akan
dapat dilihat oleh semua orang
diseluruh dunia dan 24 jam sehari.
Ini juga merupakan jenis
company profile yang bersifat
muitimedia.
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Company Profile Interaktif
I Company profile jenis ini e e Ee—— —— T
' menitikberatkan pada Do
interaktifitas, Sf?hingg.c?pen'krpct KUALITAS PRODUKSIPATHA ,v;) !
company profiie lebin terliba 13 w- ; ) :
untuk memiiin Informasi mana v I :
yang mereka butuhkan, dan [ Gkt 1o e e et tshes pa
/ bercpa lamamereka Trck - ot e ol
/" menikmatinya melalulmenu-menu | aten i weage e e »
yang disediakan. : S —"
Jenis company profile ini dapat k ~
diaplikasikan diberbagal macam P =
media seperti multi-touch hingga AR, —_—
dapat diaplikasikan di handphone
atau tablet yang Anda miliki. hitps:/fwww.youtube.com/fwatch2v=CvVYB7MvaSM
Cara membuat CP yang efekiif
| Membuat Profil perusahaan
| haruslah singkat, padat dan
jelas PROFIL PERUSAHAAN
: e 1. Sejarah Berdirinya Usaha
= Langsung ke pokok perscalan
o e poxox P 2. Visi & MisiUsaha
= Gunakan data yang akurat 3. Struktur Organisasi
% Informasi yang ter-update 4. Kinerja Perusahaan
Disajikan dengan cara kreatif MARKETING MIX
. Product
. Price
. Promotion
. Placement
. People
. Process
. PhysicalEvidence

NO O s WD —
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5 Syarat CP efektif yang bisa membangun
citra perusahaan

Pastikan audiens mendapatkan informas jelas dan akurat mengen perasahaan Anda. Selalu
cek ulang setlap data dan fakta yang ingin Anda sampatkan. Hindard ilkan lnf |
yang akan membingungknn andens
Selalu kan istilah vang saderh dan mudah dipshami. Company Profile yang
Anda buat akan dibaca oleh andiens dengan beragam latar belakang, karenaitu
gunakan sstilah yang blasa digunakan oleb kalangan umum,
rat

Jelasdan akura Tulis Company Profile perusahaaan Anda menggunakan kata-kata dan gaya
penulizan vang tepat. Bahasa yang berbunga-bunga akan membuat audiens
enggan membaca, Sebalfknya, gaya penulisan vang terlalo santai juga akan

B = 1ok

Penulisan tepat membuat menyeg Company Profile perusahaan Anda.

Ceritakan setiap pencapatan vang menjadi tonggak bersejarah dalam
Bercerita pengembangan perusahaan Anda. Sampaikan juga latarbelakang dan tujuan
Kredibel berdirinya perusahaan, visi dan misi perusahaan serta nilai dan budaya yang

menjadi pedoman dalam pengembangan perusahaan. Cerita-cerita tersebut
memberikan sentuhan ‘manusia’ pada Company Profile dan akan membuat
audiens antusias membaca dard awal hingga akhir.

Yakinkan audiens bahwa perusahaan Anda dapat diandalkan sebagai
mitra bisnis. Tunjukkan orang-orang hebat yang mengelola perusahaan
Anda. Selain itu, Anda juga dapat membangun kredibilitas dengan
menunjukkan klien yang bekerjasama dengan perusahaan.

Mudah dipahami

\riya b Medike
; g \fiyahdbMedika

Contoh: arah Sing
PT. Afiyah Medika
|

-

L Mawberban pebnen. bt doe g
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Terima Kasih

mrizalt@trilogi.ac.id
081310207021



