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Dr. M. Rizal Taufikurahman (130506) 
Maulidian, S.Hut, MM 

Jabatan dan Unit Kerja : 
 
Dosen Program Studi Agribisnis  

 
Melaporkan kegiatan  sebagai berikut: 

1. Nama Kegiatan : 

Pelatihan Business Branding dan Excellence Company Profile 
dalam Pengembangan Usaha Rumah Kreatif Bersatu Nusantara 
(RKBN) di Posdaya Pulo Kambing Jakarta Timur 

2. Penyelenggara : 
Rumah Kreatif Bersatu Nusantara (RKBN) di Posdaya Pulo 
Kambing Jakarta Timur 

3. Tempat Pelaksanaan : Posdaya Pulo Kambing 

4. Waktu Pelaksanaan : Kamis, 11 Januari 2018 

 

 
5. Rangkaian Kegiatan                    :      

 

Adapun kegiatan acara tersebut adalah: 
 

Waktu Kegiatan 

10.00-10.05 
Pembukaan 
Oleh: Panitia 

10.05-10.10 
Sambutan Panitia 
Oleh: Panitia 

10.10-10.20 Pre-test 

10.20-10.50 
Membangun Brand dalam Meningkatkan Daya Tarik Bisnis 
Oleh: Maulidian, MM 

10.50-11.05 Diskusi dan Tanya Jawab 

11.05-11.35 
Penyusunan Company Profile sebagai Tool dalam Membangun Citra 
Bisnis  
Oleh: Dr. M. Rizal Taufikurohman 

11.35-11.45 Diskusi dan Tanya Jawab 

11.45-11.55 Post-test 

11.55-12.00 Do’a dan Penutupan 
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6. Deskripsi Kegiatan : 
 

 Kegiatan ini dilatarbelakangi oleh adanya permohonan Posdaya Pulo Kambing 
(www.pulokambing.com) untuk dilatih kaitan dengan pengembangan usaha-usahanya: 
misalnya Rumah Kreatif Bersatu Nusantara (RKBN), Bank Sampah, Koperasi dan Urban 
Farming. 

 Sebagai upaya pengembangannya, perlu dilakukan sosialisasi program-program usaha yang 
selama ini dilakukan. Untuk itu perlu pengembangan model promosi dan sosialisasi usaha 
kepada investor untuk tertarik berkontribusi dalam pengembangan usaha mereka. 

 Acara dimulai pada jam 11.00-12.15 dilakukan pembukaan dan pemaparan diskusi bahan 
paparan sesi pertama, yang disampaikan pak Maulidian, MM. Dimana Brand menjadi sebuah 
keniscayaan untuk membangun posdaya, khususnya produk-produk usaha posdaya. 
Selanjutnya dilakukan diskusi dan pelatihan secar langsung bagaimana membuat Brand 
setiap usaha yang dikembangkan. 

 Berikutnya, jam 12.15-13.00 ishoma. Saat ishoma antara pelatih dan peserta berinteraksi 
langsung dalam mengembangkan usahanya. RKBN mengembangkan usaha dengan 
pemanfaatan kertas koran bekas untuk  menjadi souvenir khas Jakarta/betawi. Seperti 
membuat monas, bajaj, mesin kren, dll. 

 Setelah ishoma selesai, 13.00-14.00 langsung dilanjutkan dengan materi berikutnya, tentang 
pembuatan excellence company profile (CP), usaha yang dikembangkan mereka untuk 
menjadi alat dalam promosi dan menarik investor. Diharapkan CP tersebut dapat bermanfaat 
dalam mengembangkan usaha yang sedang Pulo Kambing kembangkan. Setelah selesai 
materi, lanjutkan dengan praktek dengan membuat CP dengan menggunakan program Ms 
Powerpoint. Mereka sangat antusias dalam menerima kegiatan ini. 

 Berikutnya, 14.00-14.15 dilakukan diskusi mendalam dan latihan secara langsung dengan 
melihat setiap usaha yang sedang dikembangkan selama ini, khususya pada 4 produk usaha 
yanga ada. 

 Berikutnya, 14.15-14.25 diskusi kembali dan share pengalaman antar-mereka selama ini 
dalam pengembangan usaha dan peningkatan brand produk yang mereka kembangkan. 

 Kegiatan ditutup oleh dengan membaca doa, dan dilanjutkan dengan foto bersama, 14.25-
14.30. 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

http://www.pulokambing.com/
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Pernyataan 
 

Demikian laporan ini saya buat dengan sebenar-benarnya agar dapat dimanfaatkan sesuai dengan 
peruntukannya. 

 
Jakarta, 15 Januari 2018 
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LAPORAN KEGIATAN 
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

LAMPIRAN 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

 

 

 

LAPORAN KEGIATAN 
 

 
 

Lampiran 1.  Surat Undangan 
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Lampiran 2.  Surat Tugas Kegiatan 
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Lampiran 3.  Dokumen Kegiatan 
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Lampiran 4.  Bahan Paparan (Modul) Kegiatan 
 

 

SESI 1MEMBANGUN BRAND DALAM MENINGKATKAN                                      
DAYA TARIK BISNIS  

Oleh: Maulidian, MM 

 
 

Pendahuluan 
 

Brand bukan sekedar logo atau nama perusahaan Anda, melainkan image atau persepsi 
seseorang tentang produk atau perusahaan Anda. Brand adalahkombinasi lengkap dari 
asosiasi yang orang bayangkan ketika mendengar sebuah nama perusahaan atau produk. 
Merek (brand) merupakan salah satu faktor penting dalam kegiatan pemasaran, karena 
kegiatan memperkenalkan dan menawarkan produk barang dan atau jasa tidak terlepas dari 
merek yang dapat diandalkan. Merek juga merupakan pertimbangan-pertimbangan yang 
dilakukan oleh konsumen sebelum mengambil keputusan untuk membeli. Merek merupakan 
strategi jangka panjang yang memiliki nilai ekonomis bagi konsumen maupun bagi si pemilik 
merek. 
 

Merek merupakan suatu tanda pembeda atas barang atau jasa dari suatu perusahaan dengan 
perusahaan lainnya. Sebagai tanda pembeda maka merek dalam satu klasifikasi barang atau 
jasa, tidak boleh memiliki persamaan antara satu dengan yang  lainnya. Merek atas barang 
lazim disebut sebagai merek dagang yaitu merek yang digunakan/ditempelkan pada barang 
yang diperdagangkan oleh seseorang atau beberapa orang, atau badan hukum. 
 
 

Tujuan 
 
Tujuan Instruksional Khusus dari pelatihan dengan topik ini adalah untuk memberikan 
pengetahuan dan motivasi kepada UKM dalam membangun brand untuk meningkatkan daya 
tarik bisnis dan menciptakan branding untuk meningkatkan persepsi masyarakat tentang 
sebuah produk bisnis. 
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PENYUSUNAN COMPANY PROFILE SEBAGAI TOOL                           
UNTUK MEMBANGUN CITRA BISNIS 

Oleh: Dr. M. Rizal Taufikurohman 

 
 

Pendahuluan 
 

Company profile (Profil perusahaan) adalah laporan yang memberikan gambaran tentang 
sejarah, status saat ini, dan tujuan masa depan sebuah bisnis. Sebuah profil perusahaan bisnis 
dapat sesingkat satu halaman, atau mengandung data yang cukup untuk mengisi beberapa 
halaman. Walaupun ada sejumlah format yang berbeda yang digunakan menyusun sebuah 
profil, ada beberapa jenis informasi  penting yang wajib disertakan. Setiap jenis laporan profil 
perusahaan, informasi kontak selalu disertakan. Informasi kontak mungkin tidak lebih dari 
sekedar alamat fisik dan surat untuk kantor pusat perusahaan, atau mungkin termasuk nama 
dan alamat dari petugas atau eksekutif tertentu dari perusahaan. Biasanya nomor telepon 
dan nomor faks juga dimasukkan dalam data kontak dasar. Dalam beberapa tahun 
terakhir,  alamat email dan informasi umum juga dianggap penting dalam sebuah profil 
perusahaan. 
 

Tujuan 
 
Tujuan Instruksional Khusus dari pelatihan dengan topik ini adalah untuk memberikan 
pengetahuan teknik dan tata cara serta motivasi kepada pelaku usaha dalam membuat 
company profile perusahaan/lembaga bisnisnya dalam membangun citra bisnis terkait 
dengan produk-produk yang dikembangkan. 
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