
Waktu dan
Tempat

Peserta
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IV. KENDALA
YANG DIHADAPI

Pelatihan Digital Branding dalam Rangka Kolaborasi
Pelatihan Digital Branding dalam Rangka Kolaborasi

Desa Wisata dan UMKM dalam Mendukung
Desa Wisata dan UMKM dalam Mendukung

Pencapaian Pencapaian Economic SustainabilityEconomic Sustainability  

I. LATAR
BELAKANG

Mengapa UMKM dan
Desa Wisata perlu

Branding menggunakan
Aplikasi Digital?

•Meningkatkan Brand Awareness

dengan jangkauan yang lebih luas

•Biaya yang dikeluarkan relative
lebih kecil

•Pengguna smartphone yang
sangat besar

•Pengguna social media beragam

dan mudah untuk dianalisis
•Relative lebih mudahdiaplikasikan

•Membangun ikatan emosional

lebih cepat dan lebih kuat

•Informasi cepat tersebar

II. METODE
PELATIHAN

6 dan 13
November 2021
Aplikasi Zoom

9 UMKM di
Bali dan

Sekitarnya

Ceramah
Diskusi
Praktek

Pemahaman Dasar
Tentang Brand

Penerapan Brand
Activation di Era

Digital

III. PELAKSANAAN

PELATIHAN PEMAHAMAN
TENTANG BRAND

Pengertian Brand
Langkah-langkah

membuat Brand yang
kuat

Praktek membuat
Brand yang kuat

PELATIHAN BRAND
ACTIVATION DI ERA

DIGITAL

Pengertian Brand
Activation

Langkah-Langkah
merencanakan Brand

Activation di Era Digital
Praktek membuat Brand

Activation

•Jaringan Internet Peserta

Tidak Stabil

•Waktu yang terbatas,

sehingga tidak semua peserta

bisa menyelesaikan semua

tugas

V. KESIMPULAN

•Tanggapan terhadap materi Kelas Pendampingan

ini secara keseluruhan : 50% Sangat menarik dan

50% menarik

•Materi yang disampaikan Narasumber

bermanfaat untuk pengembangan usaha atau

menambah wawasan : 33% Sangat Bermanfaat

dan 67% Bermanfaat

•Tanggapan tentang cara penyampaian materi

Narasumber : 33% Sangat Jelas dan 67% Jelas

•Interaksi Narasumber dengan audience : 33%

Sangat Baik dan 67% Baik
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