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	Course Title (Indonesian)

Nama  Mata Kuliah
	Pemasaran Internasional

	Course Title (English)

Nama  Mata Kuliah
	International Marketing

	Short Description

Deskripsi Mata Kuliah
	Matakuliah ini membahas konsep-konsep, model-model penerapan serta analisis  dalam bidang pemasaran global sebagai suatu bagian dari disiplin Pemasaran. Pembahasan diarahkan guna mendapatkan kemampuan menerapkan dan mengembangkan konsep-konsep serta model-model tersebut untuk pemecahan persoalan dan pengambilan keputusan di bidang pemasaran dalam lingkup pemasaran global. Pengambilan  keputusan ini mencakup segala aspek  pemasaran global yang berkaitan dengan penganalisaan, perencanaan, pelaksanaan dan pengendaliannya.


	Goals

Tujuan Instruksional Umum (TIU)
	Diharapkan dalam mata kuliah ini mahasiswa mampu  menerapkan dan mengembangkan konsep-konsep serta model-model   penerapan serta analisis  dalam bidang pemasaran global sebagai suatu bagian dari pemasaran untuk pemecahan persoalan dan pengambilan keputusan di bidang pemasaran.  


	Offered To

(Program Studi Peserta)
	Manajemen
	
	

	Prerequisite Courses

Prasyarat/Berkaitan
	Manajemen Pemasaran
	

	Competence Percentage


	Remember
	
	
	Technical Skill
	-

	
	Understand
	(
	
	Personal Skill
	4

	
	Apply
	
	
	Interpersonal & CS
	2

	
	Analyze
	
	
	Organizational & Business Mgmt Skill
	1

	
	Evaluate
	
	
	
	

	
	Create
	
	
	
	

	Activity (hour/week)

Kegiatan per jam per minggu
	Course (kuliah) =
	3
	
	
	

	
	Tutorial (responsi) =
	-
	
	
	

	
	Praktikum =
	-
	
	
	

	
	Kerja mandiri =
	1
	
	
	

	
	Tugas =
	2
	
	
	

	Evaluasi Proses Belajar Mengajar (Penilaian)
	UTS =
	30%
	

	
	UAS =
	30%
	

	
	Tugas =
	40%
	

	References/Bibliography

Referensi
	Keegan, Warren J. 2008, Global Marketing. 5th Edition. Pearson International Edition. 



	Strategi Pedagogi dan Pesan untuk para pengajar
	Sebagai strategi pendukung untuk kegiatan belajar di mata kuliah Pemasaran Internasional, pengajar diharapkan untuk:
1. mengoptimalkan penggunaan model kuliah dalam kelas, diskusi kelas dan kelompok, studi kasus, dan latihan soal sebagai moda utama dalam pengembangan analisis mahasiswa dalam pemasaran internasional
2. selain kegiatan kuliah di dalam kelas, pengajar diharapkan juga dapat mendorong mahasiswa untuk melakukan kerja/belajar sendiri seperti membaca literatur untuk menambah kedalaman pengetahuan mahasiswa dalam menganalisis sesuatu persoalan pemasaran global.

3. sebagai bentuk evaluasi proses belajar dalam mata kuliah ini, pengajar diharapkan dapat mengoptimalkan penggunaan tugas dan proyek individu, tugas dan proyek kelompok, dan perkembangan kemampuan softskill terutama presentasi dari masing-masing mahasiswa.


	Mg#
	Tujuan Instruksional Khusus (TIK)
	Topik
	Sub-Topik
	Kegiatan K/R/P/KM/T*

	1.
	Mahasiswa mampu: 

1. Memahami tentang bagaimana perusahaan multinasional menerapkan pemasarannya untuk melayani pasar global. 
2. Teori-teori kunci & metode  yang memberi landasan bagi perusahaan multinasional untuk melakukan pemasaran global dalam  

     rangka  ekspansi bisnis.
3. Mahasiswa  memahami keputusan

     Pemasaran dalam pemasaran global.
	Introduction to Global  Marketing


	1. Tinjauan pemasaran global 

2. Arti penting pemasaran global bagi suksesnya operasi perusahaan multinasional

	KW. ch 1
Kuliah, 



	2.
	Mahasiswa mampu:

1. Memahami pergeseran sistem ekonomi global pada ekonomi pasar.

2. Menjelaskan peran perdagangan global, dalam era perdagangan bebas.
	The Global Economic Environment


	1.    Lingkungan ekonomi 
global  
2.    Sistem ekonomi: dari 

komunisme ke Kapitalisme
	KW. ch 2
Kuliah,

Tugas



	3.
	Mahasiswa mampu: 

1. Memahami kecenderungan kerjasama regional di berbagai belahan dunia

2. Memahami peran serta arti penting persetujuan perdagangan bebas, antara lain pembatasan tarif dalam perdagangan antar negara
	Regional Market Characteristics and Preferential Trade Agreements
	1. Kerjasama ekonomi regional

2. Perdagangan bebas


	KW ch 3

Kuliah, 



	4.
	Mahasiswa mampu:

1. Memahami lingkungan sosial, budaya internasional yang mempengaruhi pemasaran global.

2. Memahami ciri dan perbedaan

antara :

- sistem politik 

- sistem hukum internasional
	Global Marketing Environments


	1.   Lingkungan sosial dan  

      budaya
2.   Lingkungan politik dan     

      hukum dalam     

      pemasaran global.


	KW ch 4, 5
Kuliah, 

Tugas



	5.
	Mahasiswa mampu:
1. Memahami sistem informasi pemasaran global.

2. Membedakan berbagai jenis MIS dengan riset dalam praktek pemasaran global.
	Global Marketing Information System and Research
	1. Sistem informasi pemasaran global 
2. Riset pemasaran global


	KW ch 6
Kuliah, 

Kerja mandiri

	6.
	Mahasiswa mampu memahami konsep sementasi, targeting dan positioning dalam pemasaran global dan implikasinya bagi keberhasilan pemasaran global.
	Global Segmentation, Targeting, and Positioning 

	1.    Segmentasi  pasar

       global

2.    Targeting

3.    Positioning Dalam

       pasar global 
	KW ch 7
Kuliah, 

Tugas

	7.
	Bahas Kasus 
	
	
	

	UTS

	8.
	Mahasiswa mampu: 

1. Memahami  bagaimana perusahaan  multinasional mengelola merek dan produk  dalam pemasaran global.

2. Mhs mampu menjelaskan arti penting merek  dan produk dalam pemasaran global.
	Brand and Product Decisions in Global Marketing  
	1. Keputusan merek
2.  Keputusan produk dalam pemasaran global


	KW ch 10

Kuliah, 

Tugas

	9.
	Mahasiswa mampu:
1. Memahami konsep penentuan harga dalam  pemasaran global.

2. Memahami perbedaan antara penentuan  harga di pasar domestik dan pasar  

internasional
	Pricing  Decisions in Global Marketing  

	1.    Keputusan penentuan 
harga global

2.    Teknik pengelolaan

harga global


	KW ch 11

Kuliah, 

Tugas

	10.
	Mahasiswa mampu:
1. Memahami kondisi-kondisi dari saluran pemasaran global.

2. Memahami alternatif strategi distribusi fisik       dalam lalu lintas pemasaran global yang  kompleks. 
	Global Marketing Channels and Physical Distribution
	1.    Saluran pemasaran 
global

2.    Distribusi fisik dalam   

       pemasaran global

	KW ch 12

Kuliah, 

Tugas



	11.
	Mahasiswa mampu memahami cara komunikasi pemasaran dalam pemasaran global, melalui iklan dan public relation Internasional.
	Global Marketing Communication: Ads and PR
	Komunikasi pemasaran global, yang mencakup:

-Periklanan

-PR
	KW ch 13

Kuliah, 



	12.
	Mahasiswa mampu: 

1. Memahami bentuk komunikasi pemasaran global melalui promosi penjualan dan personal selling.

2. Mhs dpt menentukan bentuk-bentuk komunikasi pemasaran yang efektif dalam  pemasaran global.
	Sales Promotion and Personal Selling and Special Form of Global Marketing Communication 


	1.    Promosi penjualan

2.    Personal selling


	KW ch 14

Kuliah, 



	13
	Mahasiswa mampu:
1.  Memahami analisa pengaruh revolusi digital      terhadap  pemasaran global 

2. Mendemonstrasikan bagaimana revolusi       digital mempengaruhi praktek pemasaran      global 

3. Menjelaskan bagaimana e_marketing  semakin penting dalam praktek pemasaran     global

	The Digital Revolution and Global E-Market
	1.    Revolusi digital yang 
mempengaruhi aktifitas pemasaran global.

2.    E_marketing dalam  

pemasaran global.

	KW ch 17

Kuliah, 

Kerja mandiri



	14
	Mahasiswa mampu mempertajam pemahaman komprehensif mengenai pemasaran global
	Review Pemasaran global

	1.    Review pembahasan   

pemasaran global

2.    Diskusi pemasaran  

global.
	Kuliah, 

Tugas

	UAS


4

