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3
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	Kelompok

Keilmuan (KK): Pemasaran
	MANAJEMEN

	Sifat kuliah
	Wajib Pilihan Konsentrasi Pemasaran

	Kelompok Kuliah
	MPB

	Course Title (Indonesian)

Nama  Mata 
Kuliah
	Komunikasi Pemasaran

	Course Title (English)

Nama  Mata Kuliah
	Marketing Communication

	Short Description

Deskripsi Mata Kuliah
	Mata kuliah ini membahas mengenai komunikasi pemasaran terpadu melputi strategi kreatif, penecanaan dan strategi media, pesan dan anggaran  komunikasi pemasaran, serta berbagai bentuk alat komunikasi pemasaran yang terdiri dari : iklan, pemasaran langsung, promosi penjualan, penjualan pribadi dan publisitas. Juga membahas tentang aspek etika dan ekonomi dari iklan dan promosi lainnya. 

	Goals

Tujuan Instruksional Umum (TIU)
	Mampu memahami dan mengevaluasi berbagai bentuk komunikasi pemasaran dan dengan segala aspeknya.

	Offered To

(Program Studi Peserta)
	Manajemen konsentrasi pemasaran
	
	

	Prerequisite Courses

Prasyarat/Berkaitan
	Manajemen Pemasaran
	

	Competence Percentage


	Remember
	(
	
	Technical Skill
	2

	
	Understand
	(
	
	Personal Skill
	2

	
	Apply
	(
	
	Interpersonal & CS
	2

	
	Analyze
	(
	
	Organizational & Business Mgmt Skill
	2

	
	Evaluate
	(
	
	
	

	
	Create
	(
	
	
	

	Activity (hour/week)

Kegiatan per jam per minggu
	Course (kuliah) =
	2
(13 Pertemuan/ Semester)
	
	
	

	
	Tutorial (responsi) =
	-
	
	
	

	
	Praktikum =
	
	
	
	

	
	Kelas Outdoor=
	
	
	
	

	
	Tugas =
	3
	
	
	

	Evaluasi Proses Belajar Mengajar (Penilaian)
	UTS =
	30%
	

	
	UAS =
	30%
	

	
	Tugas =
	40%
	

	References/Bibliography
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Shimp Terence A , Advertising, Promotion, and Other Aspect of Integrated Marketing Communication, University  of  South Carollina

	Strategi Pedagogi dan Pesan untuk para pengajar
	· Studi kasus



	Mg#
	Tujuan Instruksional Khusus (TIK)
	Topik
	Sub-Topik
	Kegiatan K/R/P/KM/T*

	1
	Memahami dasar-dasar komunikasi pemasaran
	Tinjauan Komunikasi Pemasaran Terpadu ( IMC ) 
	· Integrated Marketing Communication ( IMC )
· The promotional mix
· The IMC planning process

· The role off IMC in the marketing process
	Belch ch.1
Belch. Ch.2

	2
	Memahami peran Agency dan Organisasi Komunikasi pemasaran
	Peran agency periklanan dan organisasi komunkasi pemasaran
	· Participants in IMC
· Organizing for advertising and Promotion

· Advertising agency

· Agency compensation

· Evaluating Agency

· Specialized Services
	Belch. Ch.3

	3
	Memahami sumber, pesan, dan factor-faktor saluran
	Source, Message, and Channel factors
	· Promotional planning
· Source factors

· Message factors
· Channel factors
	Belch ch.6

	4
	Memahami penentuan sasaran dan anggaran program promosi 
	Menentukan sasaran dan anggaran program promosi
	· The value objectives
· Determining promotional objectives
· Sales vs communication objectives

· DAGMAR

· Problem in setting objectives

· Establishing and allocating
	Belch ch.7

	5
	Memahami pembuatan perencanaan dan pengembangan strategi kreatif
	Creative strategy
	· Advertising creativity
· Planning creative strategy

· The creative process

· Creative strategy development

· Appeals and execution style

· Creative tactic
	Belch ch.8 & 9

	6

	Memahami perencanaan, strategi, dan evaluasi media komunikasi
	Media Planning and strategy
	· Overview of media planning
· Developing the media plan

· Market  analysis and target

· Establishing media objective

· Developing & implementing

· Evaluation and  follow up

· Computers in media planning
	Belch. Ch. 10

	UTS

	7
	Memahami media komunikasi pada media elektronik, cetak dan media pendukung lainya.
	Broadcast, print and support media
	· Television
· Buying television times
· Radio
· Magazines

· Newspapers

· Out of home media

· Promotional product marketing

· Other media
	Belch ch.11 & 12, 13

	8
	Memahami komunikasi pemasaran :  pemasaran langsung
	Direct marketing
	· Direct marketing
· Direct selling
· Evaluating
	Belch ch. 14

	9
	Memahami komunikasi pemasaran internet dan media kreatif.
	The internet and interactive media
	· Developing an internet program

· The internet & marketing communication

· Measuring effectiveness of internet
· Advantage & disadvantage

· Additional interactive media
	Belch ch 15

	10
	Memahami komunikasi pemasaran : promosi penjualan ( sales promotion )
	Sales Promotion
	· The scope and role

· The growth of sales promotion
· Consumer oriented sales promotion

· Trade oriented sales promotion
	Belch ch 16

	11
	Memahami komunikasi pemasaran : hubungan masyarakat ( pblic relation )
	Public relation
	· Public relation
· The process of PR

· Publicity

· Corporate advertising
	Belch ch 17

	12
	Memahami komunikasi pemasaran : penjualan pribadi ( personal selling )
	Personal selling
	· The role of personal selling

· Advantage & disadvantage

· Combining personal selling

· Evaluating
	Belch  ch. 18

	13
	Mampu mengevaluasi aspek etika dan ekonomi dari iklan dan promosi.
	Evaluating the social, ethical, economic aspect  of advertising and promotion
	· Advertising and promotion ethic
· Social and ethical criticisms of ads

· Economic effect of advertising
	Belch ch.20

	UAS


1

